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Proteccion de Datos

Nuevas obligaciones para la utilizaciéon de cimaras de seguridad

El pasado mes de di-
ciembre se publicé en el
B.O.E. la Instrucciéon
1/2006, de 8 de noviem-
bre de la AEPD sobre el

Instruccion 1/2006

® Afecta a todo tipo de
sistemas: grabaciéon o
simplemente captacion.

® Cumplimiento de princi-
pios generales Proporcio-
nalidad.

® Colocar distintivos espe-
cificos informativos.

® Clausulas informativas a
disposicion de usuarios.

® Declaracion de Fichero
en la AEPD

Publicidad

tratamiento de datos
personales con fines de
vigilancia a través de
sistemas de camaras o
videocamaras. La finali-
dad de la misma es regu-
lar el tratamiento de los
datos (imagenes) capta-
dos a través de dispositi-
vos de vigilancia.

La Instruccién impone la
obligacion de cumplir
con el principio de pro-
porcionalidad  estable-
ciendo que el uso de ca-
maras no debe suponer
el medio inicial para lle-
var a cabo la funcién de
vigilancia de modo que
solo se considerara ad-

misible la insta-

lacién de cama-

ras o videoca-

maras cuando la

finalidad de vi-

gilancia no pueda obtenerse
mediante otros medios que
resulten menos intrusivos y
siempre que el uso de estos
medios alternativos no su-
pongan un esfuerzo despro-
porcionado.

Ademas se exige la coloca-
ciéon de distintivos especifi-
cos, poner a disposicién de
los afectados clausulas infor-
mativas y declarar en la
Agencia Espafiola de Protec-
cién de Datos un fichero es-
pecifico de vigilancia.

Directiva de Publicidad engaiiosa y publicidad comparativa

El 27 de diciembre del pasado afio se aprob6 la Directiva 2006/114/CE del Parla-
mento Europeo y del Consejo de 12 de diciembre de 2006 sobre publicidad engafio-
sa y publicidad comparativa.
Entiende la Directiva por publicidad engafiosa “toda forma de comunicacién reali-
zada con el fin de promover el suministro de bienes o la prestacién de servicios que
induzca a error a las personas a las que se dirige o afecta y que, debido a su caracter
engafioso, pueda condicionar su comportamiento”. La Directiva establece una serie
de elementos que deben considerarse para determinar si una publicidad es engafio-
sa o no, relacionados con las caracteristicas de los bienes o servicios, el precio, su
modo de fijacién, su identificacion, etc.
Asimismo se considera publicidad comparativa la que alude directa o indirecta-
mente a un competidor, declardndola como una forma legitima de informar al con-
sumidor siempre que se respeten unas condiciones acumulativas, entre otras, que se
comparen bienes o servicio que satisfagan la misma necesidad, que no se desacredi-
te ni se denigre al competidor o que no genere confusién entre los comerciantes.

fue aprobada por

cién para garantizar los de-
Se pretende, entre otras
ten el fraude en los concur-
como que se facilite la tra-
de melodias, videos o jue-
solicitud de alta.

ADPIC

del ADPIC en Espaiia, lo
céuticos solicitadas con an-
cho tratado en nuestro pais.
comercializacion de nume-

Derechos usuarios SMS
A finales del 2006 &} E
unanimidad en el _
Senado una mo-

rechos de los usuarios de
mensajes sms.

cuestiones, que el gobierno
imponga medidas que evi-
sos y promociones que utili-
zan medios como el sms, asi
mitacion de bajas de todos
los servicios de descargas,
gos, equipardndola, en
cuanto a su sencillez, a la
Patente farmacéutica
Aplicacion directa del
Una stc de la AP de Madrid
declara la aplicacién directa
que confiere validez a Pa-
tentes de productos farma-
terioridad y en tramitacién
a la entrada en vigor de di-
Esta relevante decisién ten-
dra un gran impacto en la
rosos principios activos en
Espafia.
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Abril Abogados crece un 25% en 2006

Por segundo afio consecutivo
compartimos con todos Uds. =
la satisfaccion de haber creci-
do por encima del 25%, super-
ando ampliamente nuestras |
mejores expectativas. Mas de
430 nuevos clientes se incorpo-

raron a Abril en 2006.

Recuperacion del Dominio

noviembre de 2005.

Recientemente, ABRIL ABOGADOS | I[EIH 1[I )
ha recuperado el nombre de dominio
espafiol DISCOVERYCHANNEL.ES,
usurpado tras la tltima liberalizacién del sistema de
asignacion de nombres de dominio espafioles de

Re? e CHANNEL |
a7 CHANNEL
=

Tras la interposicion de la demanda, el dominio fue

transferido a su legitimo titular.




Pirateria

Estadisticas de productos falsificados incautados en las aduanas

La Comisién Europea ha publicado
las dltimas estadisticas en materia de
aduanas que reflejan el aumento de
falsificaciones y pirateria en Europa.
En 2005 las autoridades aduaneras

(con mas de 500.000 unidades inter-
venidas) y otros productos que pue-
den ser perjudiciales para la salud de
los consumidores, y que siguen fal-
sificindose en grandes cantidades.

implementando un plan de accién
aduanera anti-pirateria que se resu-
me en cinco vias de accién:

1. Coordinacién de los operativos
aduaneros en Europa.

europeas incautaron mas de 75 mi-
llones de productos falsificados
y pirateados y el namero de in-
tervenciones aduaneras se ha
incrementado a mas de 26.000.

Por ello, la Comisién Europea estd 2. Creacion de un destacamento de

Expertos Aduaneros.

70%~
64%
0% 3. Cambios legislativos que mo-
0% dernicen la normativa.

4. Creacién de un marco para el
intercambio de informacién en-

tre empresarios y aduanas .

40%~

Por otro lado existe un gran na-
mero de falsificaciones peligro-
sas de alimentos (més de 5 mi-
llones de productos alimenticios
y bebidas alcohoélicas fueron

30%-

20%- 16%
5. Cooperacién para la preven-

cion de las falsificaciones con

10%-
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[ CH om e - —

0%-

intervenidos en 2005) medicinas China Switzerland U:'\;ebd Turkey HongKong India  Camada  Chile  Others otros paises, eSpeCialmente con
’ EEUU y China.
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es el registro
de dominios especialmente atracti-
vos que, sin infringir derechos de
marca de terceros, tengan el sufi-
ciente interés comercial como
VODKA.COM o DIA-
MOND.COM, por el que se paga-
ron casi seis millones de euros.

Datos. El Consejo de Ministros, recien-
temente, ha aprobado la propuesta de
nombramiento.

Seguin el propio Sr. Rallo “el mayor
problema al que se enfrenta el mundo
del derecho y especialmente el de la
proteccién de datos es la revolucién
tecnolégica a la que asistimos a un rit-
mo vertiginoso y brutal”

en este tipo de procedimientos.
Unicamente los grandes despachos de
abogados especializados en marcas de
Madrid y Barcelona estan acudiendo a
estos Tribunales. Los tres Jueces que
lo forman, especialistas en marcas,
creen que uno de los motivos es el
recelo de despachos de litigar fuera de
sus provincias.

Propiedad Intelectual

La descarga de misica no es delito Los periodistas cobraran 0,04€ por articulo

Recientemente, una Jueza de Santander ha
absuelto a un particular acusado de un delito
contra la propiedad intelectual por bajarse
musica de Internet a través de distintos siste-
mas de descarga de archivos.

La Jueza ha considerado que no existe el nece-
sario &nimo de lucro (que ha sido el elemento
que si se ha apreciado en otras tantas senten-
cias) para considerar esta actividad como deli-
to y que el fin no es en ningdn caso el enri-
quecimiento ilicito sino el obtener copias para
uso privado, estando esta actuaciéon plena-
mente amparada por la legislacion vigente.

La reforma de Ley de Propiedad Intelectual sefnala que las empresas
dedicadas a elaborar de revistas de prensa a partir de ahora podran
continuar con esta préctica siempre que no conste la oposiciéon del
autor y a cambio de un precio por la reproduccién de la obra.

De conformidad con esta prevision, las llamadas empresas de press-
clipping han acordado con la Asociacién de la Prensa de Madrid
(APM) el pago de 0,04 euros por articulo en pago por derechos de
autor, afectando este acuerdo, cuya duracién inicial serd de un afio,
a todos los medios amparados por la Federaciéon de Asociaciones de
la Prensa de Espana (FAPE).

Las empresas de press-clipping liquidaran las cantidades corres-
pondientes cada tres meses, credindose con ello un fondo destinado
a los periodistas.
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